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“glratégie

CONTEXTE DU MARCHE INSECTICIDES DE VEGETATION

OPPORTUNITES :

e Pas de nouveaux TS en céréales et érosion de parts de marché GAUCHO.

DILEMMES :

* Revue du classement tox de tous les produits au 31 Juillet 2004
(Directive européenne DPD).

MENACES :

¢ Réglementation des mélanges et interdiction formalisée
des mélanges fongicides-insecticides.

¢ Résistance méligéthe et réduction des intrants.

NOS OBJECTIFS ET NOTRE STRATEGIE

BASF Agro est en position « d’accrocheur ».

e Retenir les formulations solides comme stratégiques
et argumenter sur les avantages de ces formulations.

e Défendre nos positions liquides et anticiper sur les évolutions
de formulations « free NPE ».

e Contrer autant que possible le développement des commodités.

e Poursuivre notre progression sur le marché des spécialités.

Remarque :

BASF Agro ne poursuit pas pour le retrait d’homologation Astor/Vorax
qui aurait di bloquer les imports paralléles.

COMMUNICATION ET PROMOTION

BASF Agro continue a communiquer avec une accroche déja connue...
« LA PLUS BELLE DECLARATION QU’UN INSECTICIDE PUISSE VOUS FAIRE »

l'efficacite insecticide

Mageos
concentre d avantages

{ MAGEOS/CLAMEUR

Parution a la demande
Cible : R’




ACTIONS
DISTRIBUTION Les actions « distribution » sont destinées aux forces de ventes Distributeurs (R’).

Intitulé Cible Période de Théme Dotation Mode Observation

de Paction communication Laquelle ? de diffusion
(ITC, La Poste)

Animation R’ Sept. 2004 Les ravageurs Oui ITC Ce calendrier
dépot (sept. 2004 / déc. 2005)
est décliné en
Magéos/Clameur

Edition : fiche R’ Sept. 2004 MAGEOS Réponse ITC Argumentation polyvalence

« Qu’est-ce-que ? » CLAMEUR a la demande « le produit utile toute
FASTAC I’année »
ASTOR Fiche déclinée en colza,
AZTEC mais, céréales, pois,

SUMITON vigne et maraichage

Edition : R’ Sept. 2004 MAGEOS Réponse ITC

Réglette de poche CLAMEUR a la demande

Animation R’ De sept. 2004 MAGEOS Oui ITC Régle : individuelle

des forces de ventes a juin 2005 CLAMEUR Paniers gourmands ou collectif au niveau

Distributeur « évolutifs » des forces de vente

du distributeur.
1 / Définir 'objectif de vente
ou de destruction >=N-1
2 / Engagement pour
un type de seuil
3 / Retour des objectifs
au marketing (sept. 2004)
4 / Bilan fin de camp
(juin 2005)

4
» EDITION fiche « Qu’est-ce que ? »
9 Magéos/Clameur
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La plus belle
declaration guun
insecticide puisse
vous faire.

declaration gquun insecticide
pulsse vous faire

MAGEOS/CLAMEUR
réglette (existe en Clameur)

CALENDRIER




Morte saison
du distributeur
Céréales :
Déc. et jan.
Céréales
+ colza:
Aot et sept.
Déc. et janv.
Mais :
Déc. et janv.

Mai et juin

Juillet
Décembre
2004

3 kg + 400 g
gratuit
soit 11% gratuit

« Boutique Colza »

Action
commerciale

cible U

viale R’

Oui
Jalons,
piéges a insectes

R’ via ITC

Cible :
Grandes cultures
o Céréales
o Céréales + colza + mais

Centralisation
des besoins régions
pour économie d’échelle
(Cuvette Jaune, Jalon,
sticker,...)




Edition : fiche
« Qu'est-ce-que ? »

Edition : Réglette
de poche

Animation des
forces de ventes
Distributeur

Animation des
ventes en MS

Animation
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